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Search Engine Optimization im Überblick …

Serif ist eine britische Firma, die neben andern 

Programmen den WebEditor WebPlus anbietet.

• Finden Sie auf „serif.com/blog/“  den Blog-Eintrag               

"An introduction to SEO".

• Erschließen Sie den Text mithilfe der word list auf 

der nächsten Folie. Erstellen Sie eine PowerPoint-

Präsentation in Form einer MindMap oder eines 

Struktogramms.

Ihre PowerPoint-Präsentation könnte in etwa folgende 

Aspekte behandeln:

• Was ist das Ziel von SEO?

• Welche Bedeutung spielt der Kunde dabei?

• Warum sind Keywords so wichtig?

• Spielt der Inhalt der Seite eine Rolle beim SEO?

• Was soll im HTML-Header und HTML-Body stehen?

• Braucht eine Website eine "Beschreibung"?

• Sollte die Site nutzerfreundlich sein?

• Was sollte bei der Gestaltung vermieden werden?

• Welche Bedeutung wird "mobile" zukünftig haben

• Was ist mit on-page, was mit off-page gemeint?

• Bewerten Sie den Artikel mit einer Schulnote

http://www.serif.com/blog/make-your-website-more-visible-an-introduction-to-seo/

Leider nicht mehr verfügbar!
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OnPage und OffPage :: Die zwei Seiten von SEO

SEO – Teil 1

YouTube:
What Is Search Engine Optimization?
http://www.youtube.com/watch?v=hF515-0Tduk

YouTube:
Was ist Suchmaschinenoptimierung?
http://www.youtube.com/watch?v=FqPyCz9K7k4

SEO – Teil 2

Quelle der Fotos: Screenshots aus den oben genannten Youtube-Videos

Sehen Sie zwei kurze Videos, die beide versuchen, SEO in knappen Worten zu erklären. 

Vervollständigen Sie mit den dazugewonnen Erkenntnissen die Grafik auf der nächsten Seite …
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• Suchmaschinen bewerten inzwischen auch 

die Verlinkung bzw. Bewertung der WebSite

mit sozialen Netzwerken, Blogs und Foren

• Man spricht im Zusammenhang mit SEO auch von 

Social Media Optimization

• Platzierung von Like-Buttons auf der eigenen 

WebSite (z. B. für Twitter, Google+, Facebook)

• Aufbau einer FanPage in FaceBook

• Relevante, aktuelle, emotionale Kommunikation

mit der Zielgruppe in sozialen Netzwerken

• Quantität und Qualität der eingehenden

Links auf die eigene WebSite (Backlinks)

• Aufbau einer (natürlichen!) Link-Struktur mit 

inhaltlich verwandten WebSite-Anbietern

• Aufbau einer (langfristigen!) Link-Partnerschaft

• Achtung: Künstliche oder gekaufte Link-

Strukturen können von Suchmaschen mitunter 

erkannt werden und führen zu einer Abwertung 

der WebSite

• Für den Nutzer sichtbare und unsichtbare

Optimierungen auf der eigenen WebSite

• Übersichtliche, nicht überladene Gestaltung

• Flache Navigationsstrukturen, die der Kunde 

intuitiv verstehen kann, ohne sich zu verirren

• Zielführende interne Verlinkung

• Suchmaschine findet Texte in Grafiken nicht

• Schlüsselbegriffe, die der Nutzer bei der 

Suche verwendet, in Überschriften und 

Texten (sparsam!) platzieren

• Im Header-Bereich des HTML-Codes, und 

dort im <title>-Tag sowie im <keyword>-

Tag, sollten Schlüsselbegriffe vorkommen

• Da mobile Geräte (SmartPhones, 

Tablets) immer wichtiger werden, 

mobile Version der WebSite anbieten

• Analyse und genaue Festlegung der Zielgruppe

• Texte und Informationen müssen für Zielgruppe 

relevant sein, keine überflüssigen Informationen

• Analyse der Suchbegriffe, die Nutzer bei der 

Suche verwenden

• Inhalt regelmäßig auf Aktualität prüfen

• Verweildauer analysieren – Hohe Verweildauer 

führt zu gutem Suchmaschinenplatz

• Absprungstelle analysieren und dort nach 

Optimierungen suchen

• Bekannte Autoren schreiben lassen

• Falls möglich, Seite von unabhängiger          

Stelle bewerten lassen

Nach: wikipedia > Suchmaschinenoptimierung und Infografik von Martin Missfeldt, www.tagSeoBlog.de

Die SEO-Blume :: Einige wichtige Aspekte …
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Quelle der Abbildung:

http://www.pc-magazin.de/ratgeber/seo-tools-im-vergleich-1446691.html

Link-Tipp:
https://onlinemarketing.de/news/seo-checkliste-2018-suchmaschinenoptimierung

Ihr Auftrag: Finden Sie raus …

Search Engine Optimization erscheint 

einem wie ein Buch mit 7 Siegeln …

… immerhin gibt es auf dem Markt 

kostenlose und kostenpflichtige Tools, die 

einem bei der Arbeit helfen können.

Unter der Adresse

http://onlinemarketing.de/news/infogra

fik-grosser-onlinemarketing-toolvergleich

finden Sie einen Artikel zu verschiedenen 

SEO-Tools. 

Erstellen Sie eine Vergleichstabelle zu 

den dort angegeben SEO-Tools

Vergleichen Sie Ihr Ergebnis mit dem 

der Redaktion von online-marketing.de

Stimmen Sie mit dem Ergebnis überein?
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Die PowerPoint-Datei und ihre Teile (Folien und grafische Darstellungen) 

sind urheberrechtlich geschützt. Das gleiche gilt für alle Texte der 

Folien. Jede Nutzung in anderen als den gesetzlich zugelassenen Fällen 

bedarf der vorherigen schriftlichen Einwilligung des jeweiligen 

Rechtegebers bzw. Autors. 
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Verantwortlich im Sinne des Presserechtes für diese PowerPoint-Präsentation ist Toni Cramer. 

Die Präsentation begleitet den Kurs „Online Marketing" an der Johann-Friedrich-von-Cotta-Schule. Es handelt es sich um eine nicht 

kommerzielle, für Schulungs- und Bildungszwecke, eingerichtete Präsentation. 

Meine Adressdaten sind:

Toni Cramer

Irisweg 36

71672 Marbach

Fon: 07144-861177

Fax: 07144-858350

Mail: Softonic@aol.com

Web: www.projectonic.de

www.sciencetonic.de

Schutzrechtsverletzungen

Falls Sie vermuten, dass von dieser Website bzw. PowerPoint-
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Es wird sofort Abhilfe geschaffen.

Medienquellen
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